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A quoi peut servir un journal ?

En des temps de reculs et de résignations, a di&ic les sentiers de nouveaux rapports
sociaux, économiques, écologiques. A combattre lespolitiques austéritaires, a
aiguillonner ou a tancer des social-démocraties sasouffle et sans séve.

C'est, par exemple, dans ces colonnes que fut papsée lidée dune taxe sur les
transactions financieres, puis celle d'un plafonnemnt des revenus.

Parfois, un journal peut donc aussi rappeler quea |presse n'a pas toujours partie liée
avec les industriels et les marchands contre ceuxi gentendent sauver la planéte et
changer le monde.

A l'évidence, l'existence d'un tel journal ne peutpas uniquement dépendre du travalil
de la petite équipe qui le produit, aussi enthowd® soit-elle. Mais nous savons que
nous pouvons compter sur vous. Ensemble, nous prend le temps quil faut. Serge
Halimi

A l'attention des amis de Socialgerie

Un appel important et fortement argumenté‘donde Diplomatique” pour soutenir concrétement la bataille des
idées. Il mérite d'étre largement diffusé et suivinitiatives de tous les courants dont les espeirdes luttes
convergent pour la Paix, la démocratie, la justmeiale, I'indépendance des peuples et les dreit-Hdmme

" Le Monde diplomatique

« On n'a plus le temps... »
par Serge Halimi, octobre 2012

Ceux qui se désolent du manque d’attention a lause, a leur activité, se voient souvent opposeréiae
explication : « On n’a plus le temps. » On n'a plegemps de se plonger dans un livre « trop lgnde»
flaner dans une rue ou dans un museée, de regardémude plus de quatre-vingt-dix minutes. Ni delie

lire un article abordant autre chose qu’un sujgtiliar. Ni de militer ni de faire quoi que ce ssdns étre
aussitot interrompu, partout, par un appel qui ietjd’'urgence son attention ailleurs.

Pour une part, ce manque de temps découle de tiippade technologies qui ont permis de... gagner du
temps : la vitesse des déplacements s’est acalle,des recherches, des transmissions d’informsitou

de correspondances aussi, souvent a un colt modestiérisoire. Mais, simultanément, I'exigence de
vitesse n'a cessé d'obérer I'emploi du temps dewhaet le nombre de taches a réaliser a explasgolrs
connecté. Interdit de musarder. On n’a plus le g[ip

Parfois, c’est aussi I'argent qui fait défaut : @a plus les moyens. S'il colte toujours moins cheun
paquet de cigarettes, un journal commeViande diplomatiquémplique une dépense que bien des salariés,
chémeurs, étudiants, précaires ou retraités nenfympes anodine.

Parmi d’autres, ces raisons expliquent la désafieale la presse payante. Une fraction de ses rancie
lecteurs I'abandonne a mesure que la fenétre deerpapverte sur le monde, l'attente du postier ou d
kiosquier se métamorphosent en une contrainteatieréesupplémentaire dans un calendrier surchargd —
surtout s'il faut payer. Un des propriétaires deeFet duMonde M. Xavier Niel, anticipe que les journaux
auront disparu d’ici une génération.

Si leur financement se faisait sur des écranstatgsttes, il n'y aurait peut-étre guere motif ala'mer :
ceci remplacerait cela. Mieux encore, la scienae;ulture, les loisirs, I'information se diffusezat plus
vite, y compris dans les lieux les plus reculés.r@ste, nombre de périodiques congus sans autjet pro
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rédactionnel que d’arrondir les profits (ou l'indlnice) de leurs propriétaires peuvent bien succoisdoes
gue la démocratie y perde. Seulement, les nouvielidsologies de I'information n’assurent au jolismae
ni les emplois ni les ressources des anciennesoiAside travailler a titre bénévole, c’est-a-dindtieant ses
revenus d’ailleurs, comme la plupart des blogudarpyrofession se trouve menacée du pire : ellergsi
elle dispose d’un avenir.

Un train, un métro, un café, un congrés politiqaatrefois, dans ces endroits, la presse régdaitnavant,
combien de gens y déploient encore un journal ayuee « gratuit » ? Ne s’agit-il que d’'une impressto
Les chiffres s’entétent et confirment la réalitarddécrochage. En Europe de I'Ouest et aux Etais:Un
diffusion des journaux a décliné de 17 % au co@s cng derniéres années. Et le recul se pouisnit.
France, une période de fievre électorale ne prowquius aucun retour vers les kiosques ; de jarveo(t
2012, les quotidiens généralistes ont ainsi acang@&flux moyen de leurs ventes de 7,6 %par ragpban
précédent. Méme I'été dernier, pourtant marquélggdeux olympiques, les ventesLdequipe un titre
sportif en situation de monopole, ont continué iade.

Dans I'espoir de freiner une telle glissade, urrpalisme sonnant et trébuchant multiplie les « ungsi
racolent en violant l'intimité des personnes, osi dticles qui affolent en assimilant n'importe gue y
compris des provocations isolées de caricaturistedes rassemblements groupusculaires d’intégrstes
aux« heures les plus sombres de notre histoirées chaines d’information en continu amplifieet |
tintamarre. Deviner quelle outrance va mobilisaatténtion des meédias, occulter une nouvelle qui
réclamerait du lecteur davantage qu'un « J'aime ea bas d’'un blog rageur, est devenu un jeu d¢nfa
Ainsi contindment s’accroit la part de vulgaritédet catastrophisme dont la plupart des propriétaie
presse s’'imaginent qu’elle provoquera du buzz pendaelques heures. Mais, sur ce terrain, comment
escompter faire payer au lecteur ce gqu'’il peutweou— gratuitement et a profusion — ailleurs ?

En particulier sur la Toile. Aujourd’hui, aux 35lidns de Francais qui lisent un périodique s’agmiitou se
superposent 25 millions d’internautes qui, chagquésmconsultent au moins un site de presse. Mas ce
derniers ont été habitués a croire que le régnk deciété sans argent était advenu — sauf loisgse
précipitent pour acheter, cette fois au prix ftetyr ordinateur, leur Smartphone ou leur tablettajvent
pour pouvoir consulter une presse qui leur estrigffe L'audience en ligne ne rapporte donc pasdyra
chose a ceux qui recherchent, éditent, corrigedtifient I'information. Ainsi une structure éconajie
parasitaire s’édifie peu a peu qui concéde auxtoms les profits du commerce. Et qui facture autkesu
tous les colts de la « gratuité2}. |

Un quotidien comm&he Guardian par exemple, est devenu grace a son site Intenn@i&ro un de
'audience au Royaume-Uni et troisieme dans le rapsdns que cela 'empéche — et, devrait-on due, a
contraire — de perdre I'année derniere 57 millidieuros et de licencier plus de soixante-dix jolistes.

Car bien qu’elle requiere toujours davantage dstgsements, la croissance du trafic numérique des
journaux coincide en général avec la réductioredeslventes en kiosques. Assurément, prés de i©msill

de Britanniques lisent au moins un article Guardianpar semaine, mais seuls 211 000 l'achétent
guotidiennement. C’est cette petite populationidénte, qui finance la lecture gratuite de la pldpdes
internautes. Un jour, forcément, ce voyage s’aragpeur tous faute de carburant.

Le pari perdu des éditeurs concerne aussi la ptéolisu départ, le modéle de la « gratuité » endignitait
la logique économique de la radio commerciale, pale de ces quotidiens que des travailleurs pexa
distribuent & l'aube & I'entrée des stations deanét ceci prés que, dans un cas, on sait depoggémps
de quoi il retourne — de radios privées (RTL, Ewdp NRJ, etc.) dont les programmes se faufiletreen
des spots qui martyrisent les tympans. Et que, ttasecond, dDirect Matin ouMétro, I'un propriété de
M. Vincent Bolloré, l'autre de TF1, ont pour projate société de la gratuité, c’est a condition cplke-ci
leur rapporte encore davantage. Il leur suffit poela de facturer directement 'annonceur en luraht en
eéchange des fagots de lecteurs ou d’auditeurs.

Avec l'information en ligne, le fiasco du méme cdlest devenu patent. Les sites de presse ontdiigger
les succes d’audience, la ressource publicitairdene parvient qu’au compte-gouttes. Car son pitodui
profite avant tout aux moteurs de recherche, devaelon M. Marc Feuillée, président du Syndicatade
presse quotidienne nationale (SPQ&j)les mégarégies publicitaires, absorbant comme Meloch la
quasi-totalité des revenus de nos annonceWsk keuillée précise« Entre 2000 et 2010, le chiffre
d’affaires publicitaire des moteurs est passé @104 milliard d’euros, celui de la presse [en lgjrde 0 a
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250 millions d’euros ). » Informé en détail des golts et des lectures deucha’entre nous, capable
(comme Facebook) de vendre aussitot cette avalashetdonnées personnelles aux publicitaires, qui s’'e
serviront pour mieux cibler sleur gibier, Google est également passé maitre dlartsde faire de
I' « optimisation fiscale en Irlande et aux Bermudes. Tres opulente, cetiltimationale ne paie donc
presque pas d'impots.

Si la presse va mal, la plupart des titres le ohiggnt en recourant a des indicateurs frelatéssiAume
partie de la diffusion proclamée payante — plus 2% dans le cas déshos deLibérationou
duFigaro — est en réalité offerte a des gares, épiceriekixi®e hotels, écoles de commerce, parkings...
Quant au nombre revendiqué d’abonnés, il s’écraitlaans les techniques digneshdid discountjue
colporte par exemple le jovial directeur douvel Observateuwrhaque fois qu'’il propose 13 numéros de son
magazine pour 15 euros, avec en prime «win@ntre de collection Lip Classic >Mais le patron
del ’Expressaux écharpes colorées surenchérit aussitot : lavec’est 45 numéros pour 45 euros, et en
bonus unx réveil a ambiance lumineuse et sonore ».

D’autres astuces permettent de doper l'audiencesides. Ainsi, quand un titre de presse apparteaant
M. Serge Dassault acquiert un site spécialisé detaple ou de météo, c’est pour pouvoir aussitétepdre
gue chaque internaute achetant en ligne sa placergige, ou s’inquiétant de I'ensoleillement de ses
vacances, est devenu ipso facto un lecteur derlarque » Le Figaro...

Soyons donc singuliers également dans notre fraachdepuis janvier de cette année, la diffusion
du Monde diplomatiqua baissé de 7,2 %. Le temps qui fait défaut, €at@ussi, un certain découragement
face a une crise qui se déploie ainsi que nousiisanticipé, bien avant les autres, mais a lagueils ne
pouvons pas seuls apporter reméde, une contestitibordre économique et social qui peine a trowes
débouchés politiques : tout cela a contribué dernretrul.

A la dégradation de notre situation financiére guidécoule s’ajoute une nouvelle baisse de nostesce
publicitaires. Nous avons promis a ceux de nosigst nombreux, que ce type de revenu hérisse qu'il
n'excéderait jamais 5 % de notre chiffre d’affair&sn 2012, il n'atteindra méme pas 2 %... Gracen@ u
politique intransigeante sur le tarif de nos abomerets — nous ne bradons pas nos publications et nou
n'offrons plus rien d’autre a nos abonnés quedasnaux qu’ils commandent —, grace aussi éalmpagne

de dongjue nous relancons chaque année a cette mémeeépbqqui aide a financer nos projets de
développement, nos pertes resteront modestes eh RMHis rien ne garantit que nous reviendrons a
I'équilibre 'année prochaine.

Quelgues rayons de lumiere éclairent néanmoine nuysage. Une nouvelle édition électronique sera
lancée dans les mois qui viennent. Elle permetireeteur de passer instantanément d’'un formatedigte

le journal papier, son déroulé, sa mise en pagen autre plus adapté a tous les écrans. Une édition
spécifiqgue destinée aux tablettes et autres liseaske également en préparation. Par ailleurs, avass
observé que nos archives avaient suscité un wréht— les ventes de notre dernier DVD-ROM ont
largement excédé nos attentes. Aussi allons-nooishginement proposer a tous nos abonnés, pour une
somme modique, I'accés instantané a n’'importe ledeenos articles publié entre la naissance du Mond
diplomatique en mai 1954 et le numéro en coursinEghacun, abonné ou non, pourra bientdt disposer,
grace a un forfait, de tout notre fonds documeatagmdant quelques jours. Ces nouvelles fonctidéeaalu

site Internet, que nous espérons déployer desbet die I'année prochaine, ont requis un trés Idniges
lourd investissement de notre part. Nous en attenhdmfin des revenus réguliers. lls contribuerote a
défense de notre indépendance.

Mais il nous faut aussi soutenir les ventes dunalrCela implique d’abord que chacun connaisse son
existence. Or la visibilité dMionde diplomatiquelécroit dans les kiosques et maisons de la péessesure
que s’effiloche le réseau de distribution. Forgdgsla profession situés en bout de chaine, soundissa
horaires et a des conditions de travail éprouvaatiscurrencés par la presse dite « gratuite »ceetines

de kiosquiers et de marchands de journaux ont fleaéque au cours des dernieres années (918 uien g
2011). C’est pourtant grace a eux que s’établgremier contact avec nos lecteurs. Comment faweisa
autrement a ceux qui ne sont pas encore abonnés publications que nous avons publié telle enguéte
telle analyse, tel reportage ?
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Car, quand il s'agit divionde diplomatiquela promotion confraternelle, d’ordinaire si bad@rfait soudain
silence. Ainsi, entre le 19 mars et le 20 avril 20dne période choisie au hasard de I'emploi dypsediun
de nos stagiaires, les revues de presse d’Eurode RTL et de France Inter ont cité 133 titres,td@n
Figaro (124 fois),Libération(121 fois), sans oublidfrance FootballetPicsou Magazind.e Monde
diplomatiquene fut jamais mentionné. Difficile de faire moimsur le principal journal francais publié dans
le monde (51 éditions en 30 langues)...

Au fond, peu importe : notre réseau social, c’esisv C'est donc a vous qu'il revient d’abord deefai
connaitre ce mensuel, ses valeurs, d’encourageagoriure intellectuelle, ses engagements. De auerea
autour de vous qu'il n’est ni urgent ni nécessdigeréagir a toutes les « polémiques », de tout &ssbr

pour ne rien étreindre, de tout parcourir pouriea retenir. Et qu’il est bon — par exemple unes fpar

mois ? — de quitter la pieéce ou les gens vocifemtécider qu’'on s’'arréte et qu’on réfléchit.

A quoi peut servir un journal ? A apprendre et enpeendre. A donner un peu de cohérence au fracas du
monde & ol d’autres empilent des informations. éhser posément ses combats, a identifier et faire
connaitre ceux qui les portent. A ne jamais restéidaire d’'un pouvoir au nom des références aifiche

sitbt que ses actions les démentent. A refusereteowillage identitaire d’'un « choc des civilisatso»
oubliant que I'néritage de I'« Occident », c’essic du Palais d’été, la destruction de I'environeset, mais
aussi le syndicalisme, I'’écologie, le féminisme a-glerre d’Algérie et les « porteurs de valiseSt>gue le

« Sud », les pays émergents qui défont I'ordrergalpenglobe des forces religieuses moyenageudsss,
oligarchies prédatrices, et des mouvements quideshattent — le géant taiwanais Foxconn et lesiensvr

de Shenzhen.

A quoi peut servir un journal ? En des temps dailseet de résignations, a défricher les sentiers de
nouveaux rapports sociaux, économiques, écologigiiesh combattre les politiques austéritaires, a
aiguillonner ou a tancer des social-démocraties saniffle et sans seve. C'est, par exemple, dass ce
colonnes que fut popularisée lidée d'une taxe g transactions financieres,[ puis celle d’'un
plafonnement des revenud.[ Parfois, un journal peut donc aussi rappeler lgupresse n’'a pas toujours
partie liee avec les industriels et les marcharutgre ceux qui entendent sauver la planéte et @ndeg
monde.

A I'évidence, I'existence d’un tel journal ne pgas uniqguement dépendre du travail de la petitgoéaqui
le produit, aussi enthousiaste soit-elle.

Mais nous savons que nous pouvons compter sur Emsemble, nous prendrons le temps qu'il faut.
Serge Halimi

pour lire le texte en ligne, cliquer sur le lien

« On n'a plus le temps... »

par Serge Halimi, octobre 2012
http://www.monde-diplomatique.fr/2012/10/HALIMI/482 40

Notes

[1] Cf. Déborah Correges, « La tyrannie de la vitegSxiences humaings® 239, Auxerre, juillet 2012.
[2] Lire « L'information gratuite n’existe pas », La valise diplomatique, 7 octobre 2010.

[3] Correspondance de la press$earis, 17 septembre 2012.

[4] Lire par exemple Bernard Friat,La cotisation, levier d’émancipation »Le Monde
diplomatique février 2012 Maniére de voirn® 112 « Le temps des utopies »aolt-septembre 2010.

[5] Ibrahim Wardex Le projet de taxe Tobin, béte noire des spéculaies, cible des censeurs,>et
Ignacio Ramonek Désarmer les marchés >t,e Monde diplomatiqueespectivement février et décembre
1997.

[6] Lire Sam Pizzigatix Plafonner les revenus, une idée ameéricaine ¢ Monde diplomatiqudévrier
2012. Selon plusieurs témoignages publics, catladiurait directement inspiré a M. Francois Hallason
projet d’un imp6t de 75 % pour les revenus supésiaul million d’euros.
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